La progettazione e la .

comunicazione della

Biodanza come proposta
di valore




® Che cosa mi interessa maggiormente
proporre comeé operatore di Biodanza ?
® Quale sento essere il cuore della mia
“proposta di valore™?
* Perché sento che sia affine alla mia
identita pit profonda o anima®?
® Come immagino i mi€i destinatari e
beneficiari ideali?
® Quali risorse e strumenti posso mettere
in campo per questo?
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