El diseno y la .

comunicacion de la
Biodanza como
propuesta de valor




- ¢Qué me interesa mas proponer
como operador de Biodanza?

- ¢ Cual siento gue sea el corazéon de mi
‘propuesta de valor™?

- ¢ Por qué siento que sea afin a mi identidad
mas profunda o alma?

- ¢ Como imagino a mis destinatarios y
beneficiarios ideales?

- ¢Que recursos y herramientas
puedo Implementar para esto?
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Concepto japonés que podemos traducir como “finalidad de la vida”

Satisfaccion, Algo que Alegria,

pero con un sentido pero sin
de inutilidad \ AMAS hacer M,....--""“"""”““" ninguna riqueza
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PASION © MISION

PROFESION

Reconfortante, ,

pero un sentido ' Emociény
de vacio - lo que te pueden complacencia,

PAGAR pero con sentido

de incertidumbre
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PERSONA CANVAS

NEGATIVE TRENDS

Negative trends from the
environment

HEADACHES

Professional and work
related issues
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FEARS

Personal issues
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NEED

What does this person
really want?
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POSITIVE TRENDS

Positive trends from the
environment

OPPORTUNITIES

Professional and work related
positive outcomes

HOPES

Personal goals and
hopes
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DIFICULTADES




GENERADORES
DE VENTAJAS

PRODUCTOS
Y SERVICIOS

REDUCTORES DE
DIFICULTADES
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